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Kuluttaja teollisen ekologian
kentassa
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Esityksen rakenne

Kuluttaja tuotanto-kulutusketjussa ja tuotteen
elinkaaressa

Kuluttajan erityispiirteita taloudellisena
toimijana

Kuluttajan toimintamahdollisuuksien
Isdaminen:. esimerkkina Mittatikkuhanke

Kuluttajien palautetta Mittatikkuun




Elinkaariarvioinnin tapa kasitteellistaa
kuluttaja




Massatuotannon tapa kasitteellistaa
kuluttaja




Kuluttaja teollisen ekologian kentassa

tuotteen elinkaari
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Kuluttajan erityispiirteita taloudellisena
toimijana
e suuri yritysasiakas:
— spesifioi tuotteen

— valitsee sopimusvalmistajan

— maarittda, miten ja missa oloissa se
valmistetaan

— yrittaa valvoa
— palkkaa ammattiostajia ja asiantuntijoita

« yksittainen kuluttaja

— valitsee kaupan tarjoamasta valmiista
valikoimasta

— el valttamatta tieda tuotemerkin haltijaa,
valmistajasta puhumattakaan

— el omaa keinoja ottaa selvaa asioista

— el tiedda, minkalaisia valintoja muut
kuluttajat tekevat

— kayttaa kaikkiin ostoksiin & asiointiin
matkoineen yhteensa n. tunnin paivassa




Tieto, moraali, valta ja syyseuraussuhteet
maailmanlaajuisilla markkinoilla

» kasvottomilla tuotteilla el ole
historiaa

e tuntemattomia kohtaan on
vailkeampi toimia moraalisesti

e Syy-seuraussuhteet epaselvat

« yksittaisella
kulutuspaatoksella haviavan
pieni vaikutus

e tuotteiden elinkaarenaikaiset
ymparistovaikutukset ovat
"luottamushyodykkeita”




Kuluttajan toimintamahdollisuuksien
liIsaaminen: esimerkkina Mittatikkuhanke

 LCA voi periaatteessa voimaannuttaa
kuluttajaa

— Kulutus keskiossa: ymparistokuormitus T
lasketaan tuotteen 'toiminnallista

yksikkoa’ kohti

— Kuluttajien pienilla valinnoilla voi olla @ =y < u
kauaskantoiset vaikutukset lapi R
tuotantoketjun

@ LCA voi paljastaa “tuotteen takana olevan
maailman”

@ Tieto syy-seuraussuhteista
@ moraali + valta?

§ Mutta: LCA:n tulokset on tehtava
"luettaviksi”, ymmarrettaviksi ja
puhutteleviksi



Mittatikkuhankkeen toteutus

Tyon tarkoitus

Kehittda kulutuksen ymparistévaikutusten mittaamista ja
havainnollistamista, kayttaen menetelméanéa elinkaariarviointia

(LCA).
Kesto

Syyskuu 2003 — Huhtikuu 2006

Toteuttajat

Suomen
ymparistokeskus, SYKE
Kuluttajatutkimuskeskus
Maa- ja
elintarviketalouden
tutkimuskeskus (MTT)
Riista- ja kalatalouden
tutkimuslaitos (RKTL)

arviointi-
menetelmat

Vaikutusten
mitta-
asteikko

Ymparisto- /
vaikutusten

Tuotekohtaiset
LCA-tyot

Kuluttaja-
paneeli

MITTATIKKU

Seminaarit




100 = Suomen ymparistovaikutukset henkiloa kohti paivassa
64 = kulutuksen ymparistovaikutukset henkiloa kohti paivassa
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Ruisleivan 0,5 pyykin- Juuston Auto- Asunto-
paivakulutus pesukertaa paivakulutus matka paiva
83g 3049 20 km am

Mittatikussa on otettu huomioon viisi keskeista ymparistovaikutusta, joita on painotettu
niiden tarkeyden mukaan

Kuvassa tuotteiden ymparistovaikutuksia verrataan Mittatikkuun



Esimerkki Mittatikun kaytosta

100 = Suomen ymparistovaikutukset
henkiloa kohti paivassa

64 = kulutuksen ymparistovaikutukset
henkil6a kohti paivassa

A, MITTATIKKU 2006

Automatka Bussimatka
20 km 20 km



Kuluttajien palautetta

Hyvaa:

- ajankohtainen ja tarkea asia

- avasi uusia ajatuksia (mm. asumisen
merkitys)

- valkuttaa seka julkiseen keskusteluun etta
tuotemarkkinoihin

- elinkaariajattelu tavalla tai toisella "tuttua”

- tietoa pidettiin varsin luotettavana

- ehdotuksia: "laskuri”, "tietokonepeli”

Ongelmat:

- lilan monimutkainen, jotta voisi toimia
kaupassa / tuotepakkauksessa

- el selkeita suosituksia ("tee nain”)
- saako riittavasti hyvaksyntaa yleistyakseen?




